~ Gestaltungs- ',V

._‘.6}

ilmac.

9




ilmac.

10 CORPORATE DESIGN RICHTLINIEN




Wort-Bild-
Marke

Die Wort-Bild-Marke von Ilmac ist eine
zusammenhangende Einheit, die nur
unter Riickgriff auf die Originaldateien
verwendet werden darf.

Digitale Vorlagen
Fir samtliche Anwendungen stehen
digitale Vorlagen zur Verfligung.

Mindestabstand (x)
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Mit Claim

Die Wort-Bild-Marke mit Claim folgt
den Grundsatzen der Wort-Bild-Marke
ohne Claim. ‘

INSPIRING THE FUTURE OF
CHEMISTRY AND LIFE SCIENCES.

MINDESTGROSSE 35 %
(SCHRIFTGROSSE CLAIM 5.3 PT) I m a c ®
Kleinere Anwendungen werden immer INSPIRING THE FUTURE OF

. CHEMISTRY AND LIFE SCIENCES.
ohne Claim gesetzt.
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CMYK
RGB
HEX

Pantone

10/90/65/0
215 / 49 / 68
#D73144

1935 C
199 U

Weiss

CMYK 5/30/15/0
RGB 255 / 255 / 255
HEX  #fffff

Schwarz

Tiefschwarz



Sekundarfarben

Die Sekundarfarben diirfen abgestuft werden.

CMYK 40/0/36/0
RGB 160 / 210 / 177
HEX #a0d2bl

CMYK 5/30/15/0
RGB 238 / 191 / 193
HEX tteebfcl
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Readex Pro

Google Font

HTTPS://FONTS.GOOGLE.COM/
SPECIMEN/READEX+PRO

Bold

Semibold

Regular
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